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UNE CHARTE D’USAGE POUR DÉCLINER 
SUR LE TERRAIN LA STRATÉGIE 
DÉPARTEMENTALE.

Une nouvelle stratégie de mise en réseau des 
opérateurs touristiques de ces 3 territoires
Créer et faire vivre ensemble une “Maison commune“

La stratégie consiste à créer un réseau de partenaires 
identifiés par leur engagement dans le nouveau 
tourisme et soutenu par des actions coordonnées et 
complémentaires.
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Nouveau Tourisme – Nouveaux Horizons

AS-DE-CALAIS 
T O U R I S M E

C TE D O ALE 
SÉLECTION RANDE 

PAS-DE-CALAIS TOURISME 

C TE D O ALE 
SÉLECTION RANDE 

AS-DE-CALAIS 
T O U R I S M E

Énergie maritime 

C TE D O ALE 
SÉLECTION RANDE 

PAS-DE-CALAIS TOURISME 

Énergie maritime 

C TE D O ALE 
SÉLECTION RANDE 

Énergie maritime 

GRANDE 
CÔTE 
D’OPALE

SÉLECTION

AS-DE-CALAIS 
T O U R I S M E

GRANDE 
CÔTE 
D’OPALE

SÉLECTION

SÉLECTION



LES QUALITÉS DU TERRITOIRE ET LES VALEURS PARTAGÉES 
PAR LES PARTENAIRES “SÉLECTION AUTOUR DU LOUVRE LENS“ 
Autour du Louvre Lens, c’est une découverte permanente, étonnante, chaleureuse et solidaire. 4 valeurs résument à elles 
seules la richesse et le potentiel du territoire, et c’est autour de ces 4 promesses que se structurent l’offre et les expériences.
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SOLIDARITÉ
 (Etre ensemble) 

PASSION
CHALEUR  
(Ferveur des habitants)

VOLONTÉ 
(Transmettre l’Histoire)

AUTHENTICITÉ
(Patrimoine exceptionnel)













NOTRE CHARTE SÉMANTIQUE PARTAGÉE :

Voici quelques mots, retenus par Pas-de-Calais Tourisme pour « raconter l’histoire » d’Autour 
du Louvre-Lens. Vous pouvez vous en emparer, vous en inspirer, pour raconter votre 
propre histoire et donner de la cohérence à l’ensemble de notre offre, dans le respect et la 
spécificité de chacun.

EMOTIONS BRUTES
Allons droit au brut : être la destination des émotions brutes n’est pas donné à tout le monde. On peut 
tous en être fiers. Le revendiquer haut et fort.

Oui, nos émotions sont brutes. Oui, elles nous racontent et nous distinguent.Nos émotions sont brutes 
et noires comme le charbon. Brutes et fidèles comme les corons. Brutes et fortes comme la brique. 
Brutes et attachantes comme les beffrois. Brutes et craquantes comme des frites bien dorées.

Brutes et réconfortantes comme la bière d’un estaminet. Nos émotions sont brutes parce qu’elles 
sont simples, fortes et vraies. Sans chichis, ni simagrées. Chaleureuses, authentiques, volontaires et 
solidaires, comme nos valeurs. Elles sont ce que nous sommes. Elles nous unissent et tendent la main 
à nos visiteurs.

Ces émotions brutes, ils les partagent en osant l’inédit ; en se frottant àl’inattendu ; en se fondant 
aux joyeux mélanges. Petit déjeuner au lever du jour dans un beffroi. Skier sur les pentes d’un terril. 
Dormir dans une bulle. Casser la croute dans un estaminet.  Remonter la Galerie du Temps. Apprendre 
à faire les frites dans les règles de l’art. Brasser sa propre bière. Danser avec les géants. Dormir dans 
un coron 4 étoiles. Rallumer la Cité des Electriciens. Goûter au Charbonnay, vin rare d’un terril devenu 
vigne.

Notre destination casse des briques ! Elle est vivante et vibrante. S’ambiance au gré des rites et des 
fêtes. Le carnaval, le déguisement, la farce, le cabaret, le feu d’artifice : ici, on aime se rassembler et 
célébrer nos différences. On rit et on chante. Au stade comme au musée. On boit et on mange. On 
raconte et on écoute. Jusqu’au bout de la nuit. Jusqu’au bout de la vie. Brut de brut.
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LE LOGOTYPE
Version principale
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LE LOGOTYPE
Version principale + Pas-de-calais Tourisme
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LE LOGOTYPE
Avec sa signature
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ÉMOTIONS BRUTES



LE LOGOTYPE
Les variations interdites du logo

AUTOUR
DU

LOUVRE
LENS

Ne pas changer la typographie Pas d’effet d’ombré ou fantaisie Ne pas déformer 

Ne pas utiliser le logo
en positif

Ne pas supprimer
l’ombre de la typographie
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COULEURS

C65M55J60N65
R56 V56 B50
# 383832
Pantone® 447C
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C100M100J100N100
R00 V00 B00
# 00000
Pantone® 419C




